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PERFIL DA AUDIENCIA

EM SUA MAIDRIA JOVENS E ADULTOS COM
IDADE ENTRE 15 E 35 ANOS
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EM 2016, 0 VIRGULA SE JUNTA A MIX,
MAIOR GRUPD DE COMUNICAGAD JUVEM DO BRASIL
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https://www.youtube.com/watch?v=qE9JSfY9ZdM

A AUDIENCIA COMO

PRODUTORA DE CONTEUDE

JISTRIBUIDO E ALIMENTADO
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CONTELDE

AS MAIORES TENDENCIAS DO MUNDD [0S TRENDING TOPICS
NA CULTURA POP. DAS REDES SOCIALS.
AS FOTOS E OS VIDEOS UE ESTAD ENTREVISTAS COM
BOMBANDO NA NET. LONVIDADDS

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SAB/DOM
SAUDE E CARREIRA GEEK TV E CINEMA MODA/BELEZA REPRISE E
RELACIONAMENTO  E FAMOSOS E VIAGEM MARATONAS
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POTENIAL DE AUDIENCIA e
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@ 2 MILHOES DE FAS @ 50 MIL SEGUIDORES
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. 100 MIL ASSINANTES




Bl NUMBERS

‘/:‘,f" [0TAL DE STREAMINGS (Face, Youtube, Periscape, Livestream)
%

TTOMIL

ALCANCE ORGANIGO ND FAGEBOOK: b.a60.200 MILHOES
VISUALIZADORES UNICOS; 946,103 MIL
MINUTOS DE VISUALIZAGAD: 2ab.130 NI
DIARIAMENTE NOS TRENDING TOPICS BRASIL
MPRESSOES DOS TUITES NAS TIMELINES DOS SEGUIDURES COM A RASHTAG:
3.210.000 MILADES

: TELESPECTADDRES NA TRANSMISSAD: 430,000 MIL
DAS 1ZH AS 148
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KOLESTON

b® LUGAR NOS TRENDING TOPICS

Cross de agdo ao vivo com

SABRINA SATD,
IVETE SANGALO, GISELE BUNDCHEN E
NAH CARDOSO
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streamings

racebook: 74.734
Periscope: 3.834d

Live Streaming: 3.872
[otal: 82.394

SR <L OCONVIDAVPM e I

AOVVO ) '8

ingresso rdpido
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Reacies |.al7
Alcance [56.000

Minutos de visualizagao 8.048

Twitter
Audiéncia do tweetes
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https://www.youtube.com/watch?v=iXFaqEZAuf8
https://youtu.be/6AANithSwaQ
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* PENSAMENTO INOVADOR

 CONTEUDO CONTEMPORANEO
FEITO POR JORNALISTAS

CONECTADOS E ENGAJADOS
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AMBIENTES WEB
2l PERSONALIZADOS

Criagdo

“ Desenvolvimento
Administracdo ¢ atualizacdes
. de conteUdo para o site.




Criagcdo. administracdo. transmissdes
QO Vivo, impulsionamento e
segmentacdo de redes sociais como
Facebook e Instragram.

TRANSMISSOES AO VIVO —

Estrutura e especialistas em

transMissdes de eventos. shows X

e agoes em alta qualidade de
imagem e som. @
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SITE OFICIAL

REDES SOCIAIS

COBERTURA EM TEMPO REAL DOS SHOWS
ENTREVISTAS

BASTIDORES E AMBIENTE

VIDEOS ON DEMAND

COBERTURA PARA POS-VENDA
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CONCEPCAO E GESTAO DO SITE OFICIAL
E DAS REDES SOCIAIS DO MOVIMENTO
RIO MODA RIO

PRODUCAO DE CONTEUDO DURANTE TODO
O ANO DE 2016
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